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I. REZULTATE ALE INVATARII:
a. Cunostinte

o Pentru disciplinele fundamentale (conform anexei de mai jos): RI-C1-43, RI-C10-43, RI-C11-43, RI-C12-43,
RI-C13-43, RI-C14-43, RI-C15-43, RI-C16-43, RI-C2-43, RI-C3-43, RI-C4-43, RI-C5-43, RI-C6-43, RI-
C7-43, RI-C8-43, RI-C9-43

o Studentul/Absolventul descrie logic si articulat conceptele, metodele §i instrumentarul de lucru necesare
identificarii factorilor care influenteazi functionarea organizatiei, analizei mediului de marketing, studierii
pietei, intelegerii comportamentului consumatorilor §i analizei datelor semnificative pentru activitatea de
marketing. Studentul/Absolventul demonstreaza cunostinte si intelegere critica privind conceptele specifice
metodologiei stiintifice de cercetare pentru dezvoltarea de proiecte de marketing.

o Studentul/Absolventul demonstreaza intelegerea conceptelor fundamentale privind comunicarea de
marketing, branding, publicitate, promovarea véinzarilor, relatiile publice, marketingul direct, §i marketingul
evenimentelor. Studentul/Absolventul asimileazd cunogtintele necesare proiectdrii, implementarii si
evaludrii rezultatelor campaniilor de comunicare integratd de marketing.

o Studentul/Absolventul asimileazd cunostinte avansate cu privire la particularitatile pietelor internationale,
mediul de marketing international si mixul de marketing specific organizatiilor care activeazd pe piete
internationale. Studentul/Absolventul identifica pertinent particularititile strategiilor de marketing specifice
organizatiilor care activeaza in domeniul serviciilor.

o Studentul/Absolventul demonstreaza intelegerea conceptelor privind utilizarea proceselor de vanzare, de
management al relatiilor cu clientii si de aprovizionare, managementul lanturilor de aprovizionare si
relatiilor cu furnizorii si distribuitorii. Studentul/Absolventul asimileaza cunostinte avansate cu privire la
nevoile clientilor, strategiile de fidelizare, previziunea cererii §i proiectarea retelelor de distributie.

o Studentul/Absolventul descrie logic si articulat conceptele si teoriile asociate activitatilor de marketing in
mediul online, inclusiv celor utilizate pentru marketingul prin canale de comunicare sociale (social media).
Studentul/Absolventul demonstreazi intelegerea conceptelor referitoare la utilizarea instrumentelor si
aplicatiilor informatice utilizate in marketing, inclusiv a celor bazate pe tehnologii din domeniul inteligentei
artificiale.

b. Aptitudini

o Pentru disciplinele fundamentale (conform anexei de mai jos): RI-A1-43, RI-A10-43, RI-A11-43, RI-A12-
43, RI-A13-43, RI-A14-43, RI-A15-43, RI-A16-43, RI-A2-43, RI-A3-43, RI-A4-43, RI-A5-43, RI-A6-43,
RI-A7-43, RI-A8-43, RI-A9-43



o Studentul/Absolventul utilizeaza cunostintele de specialitate pentru proiectarea i implementarea diferitelor
tipuri de cercetari de marketing si aplicd adecvat metodele si tehnicile de cercetare cantitativa si calitativa in
functie de contextul de marketing. Studentul/Absolventul analizeazd datele de marketing si utilizeazi
adecvat analizele in procesele decizionale de marketing. Studentul/Absolventul elaboreazé rapoarte de
cercetare complexe, care evidentiaza relevanta rezultatelor din perspectiva scopului cercetarii §i comunica
rezultatele citre toate categoriile de stakeholderi. Studentul/Absolventul analizeaza si compard practici de
afaceri, asimilidnd cu integritate elemente etice. Studentul/Absolventul asimileazd §i exerseazad practici
asociate antreprenoriatului, inclusiv financiar-contabile.

o Studentul/Absolventul demonstreazid intelegerea conceptelor fundamentale privind comunicarea de
marketing, branding, publicitate, promovarea vénzirilor, relatiile publice, marketingul direct, i marketingul
evenimentelor. Studentul/Absolventul asimileazd cunostintele necesare proiectdrii, implementarii §i
evaludrii rezultatelor campaniilor de comunicare integratd de marketing. Studentul/Absolventul asimileaza
si aplicd in mod autonom cunostinte de limba straina in procesul comunicérii integrate de marketing.

o Studentul/Absolventul demonstreazi capacitatea de operationalizare a strategiilor de produs, pret, distributie
si comunicare in cadrul organizatiilor de afaceri care activeazd in sectorul serviciilor sau in context
international. Studentul/Absolventul are capacitatea de operationalizare a variabilelor mixului de marketing
din domeniul serviciilor. Studentul/Absolventul intelege si aplicd adecvat tehnici de merchandising.

o Studentul/Absolventul foloseste adecvat tehnici de negociere §i de gestionare a proceselor de vanziri, pentru
a gestiona eficient interactiunile cu clientii. Studentul/Absolventul aplica adecvat metodele de previziune a
cererii §i gestiunea stocurilor, de planificare a necesarului de resurse materiale si a vanzérilor, ca si abilitai
avansate de negociere si finalizare a proceselor de véanzare. Studentul/absolventul asimileaza si aplicd
adecvat cunostinte avansate aferente proceselor de achizitii. Studentul/Absolventul asimileaza cunostintele
necesare proiectirii, implementrii si evaluarii proceselor logistice de aprovizionare-desfacere.

Studentul/Absolventul utilizeaza cunostintele avansate legate de sistemelor informatice de marketing si poate
contribui la digitalizarea activittilor de marketing ale organizatiei. Studentul/Absolventul foloseste adecvat
produse software pentru activitatea de marketing online, inclusiv pe cele bazate pe tehnologii din domeniul
inteligentei artificiale. Studentul/Absolventul asimileaza cunostintele necesare proiectirii, implementérii si
evaludrii designului in comunicarea de marketing.

c. Responsabilitate si autonomie

o Pentru disciplinele fundamentale (conform anexei de mai jos): RI-RA1-43, RI-RA10-43, RI-RA11-43, RI-
RA12-43, RI-RA13-43, RI-RA14-43, RI-RA15-43, RI-RA16-43, RI-RA2-43, RI-RA3-43, RI-RA4-43, RI-
RAS5-43, RI-RA6-43, RI-RA7-43, RI-RA8-43, RI-RA9-43

o Studentul/Absolventul manifestd o atitudine deschisd, bazatid pe curiozitate intelectuald, in procesele de
elaborare §i implementare a activititilor de cercetare de marketing. Studentul/Absolventul mentine
preocuparea constanti pentru rigoarea stiintifica in diferitele etape de realizare a proiectelor de cercetare in
contexte de marketing. Studentul/Absolventul manifesta spirit de echipa si dorinta de a lucra intr-un mediu
de incredere in relatia cu persoanele implicate in proiectele de cercetare. Studentul/Absolventul
demonstreazi responsabilitate si eticd profesionald in realizarea bugetelor de cercetare si a rapoartelor de
cercetare de marketing. Studentul/Absolventul demonstreaza capacitatea de a fundamenta decizii pertinente
referitoare la colectarea, organizarea si utilizarea datelor financiar-contabile.

o Studentul/Absolventul manifestd curiozitate intelectuald, proactivitate, creativitate §i gindire criticd in
procesul de elaborare de proiecte complexe de comunicare integrati de marketing. Studentul/Absolventul
dovedeste spirit de echipd, fiind capabil si stabileasca relatii bazate pe respect si incredere pe parcursul
elabordrii si implementdrii proiectelor de comunicare complexd. Studentul/Absolventul demonstreaza
responsabilitate si comportament etic in relatia cu partenerii implicati in diferite etape ale procesului de
comunicare. Studentul/Absolventul demonstreazi capacitatea de a comunica in limbi striine, facilitdnd
astfel procesul de comunicare.

o Studentul/Absolventul manifestd o atitudine proactivd si responsabild in procesul de culegere, analizi si
interpretare a datelor provenite din mediul de marketing international, relevante pentru a elabora o strategie
adecvatd pentru o organizatie care activeazi in context international. Studentul/Absolventul demonstreaza
capacitatea de a fundamenta decizii pertinente referitoare la strategia de produs, de pret, de distributie si de
comunicare in cadrul organizatiilor de afaceri care activeaza in domeniul serviciilor.

o Studentul/Absolventul demonstreaza capacitatea de a fundamenta decizii riguroase stiintific cu privire la
tehnicile de vAnzare gi planul de vanzari pentru un produs sau serviciu specific, cu accent pe abordarea
clientului si tehnicile de inchidere. Studentul/Absolventul demonstreazd responsabilitate §i eticd
profesionald in procesul de proiectare a retelelor logistice si de management al canalelor de distributie.
Studentul/Absolventul demonstreazi capacitatea de a fundamenta analize §i studii specifice in domeniul
achizitiilor.

o Studentul/Absolventul manifestd o atitudine deschisa, bazata pe rigoare stiintifica cu privire la procesul de
dezvoltare a instrumentelor de comunicare in mediul online (pagini web) bazate pe principii de marketing si

o



realizarea de strategii de marketing online. Studentul/Absolventul demonstreaza capacitatea de a fundamenta
analize i studii specifice in domeniul instrumentelor software de marketing, inclusiv a celor bazate pe
tehnologii din domeniul inteligentei artificiale. Studentul/Absolventul demonstreazi capacitatea de a aplica

Principii ale designului in comunicarea de marketing.

II. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE LICENTA;
180 credite din care:
156 credite la disciplinele obligatorii;
inclusiv 20 credite pentru o limba striin (5/6 semestre);

24 credite la disciplinele optionale;

Si

4 credite pentru disciplina Educatie fizica;
3 credite la disciplinele facultative;
10 credite pentru promovarea examenului de finalizare a studiilor.

III. DESFASURAREA STUDIILOR (in numir de siptimani)

Activititi didactice Sesiune
Sem I Sem II
Sem I Sem IT £l R I R

Anul I 14 14 1 3 1
Anul 11 14 14 1 3 1
Anul ITT 14 14 1 3 1

! Sesiune de examene

2 Sesiune de restante
IV. NUMARUL ORELOR PE SAPTAMANA

Semestrul I Semestrul II
C S L+Lp = Pondere’ ¢ S L+Lp | Pondere

Anul I 14| 9 2 100% 11 10 2 109%
Anul II 11 12 0 109% 9 10 7 189%
Anul IIT 11 10 0 91% 9 12 0 133%

S+ L+Lp)/C

V. NUMARUL DE ORE DE ACTIVITATE ORGANIZATA PREVAZUTA IN PLANUL DE
INVATAMANT PENTRU INTREGUL CICLU DE STUDIT

Tip activitate Nr. ore Pondere
Curs 868 46%
Seminar 882 46%
Laborator + Lucrari practice 154 8%
Numar total ore 1904 100%

VI. PONDEREA DISCIPLINELOR DE STUDIU DUPA CATEGORIA FORMATIVA

Categoria formativa
DF DS DC
Semestrul 86% 0% 14%
Semestrul IT 96% 0% 4%
Semestrul III 61% 35% 4%
Semestrul IV 38% 58% 4%




Semestrul V 0% 86% 14%
Semestrul VI 0% 100% 0%
{NTREGUL CICLU DE STUDII 48% 46% 7%

DF - Discipline fundamentale / DS - Discipline de specialitate / DC - Discipline complementare

VII. PONDEREA ORELOR DE ACTIVITATE DIDACTICA DUPA OPTIONALITATEA

DISCIPLINELOR
Statut disciplina
Obligatorie Optionala Facultativi

Semestrul I 91% 9% 0%
Semestrul II 91% 9% 4%
Semestrul IIT 91% 9% 0%
Semestrul IV 92% 8% 0%
Semestrul V 86% 14% 0%
Semestrul VI 86% 14% 0%
INTREGUL CICLU DE STUDII 90% 10% 1%

Ponderea se raporteaza la numarul de ore obligatorii si optionale

VIII. NUMAR ORE PE iNTREGUL CICLU DE STUDII PENTRU DISCIPLINE CU STATUT

REGLEMENTAT
Activitate asimilat cu Numir ore

Educatie fizica 56
TIC 112
Etica §i integritatea academica 42
Practica de specialitate 98
Proiect 0
Elaborare lucrare finalizare studii 56

IX. NUMAR EVALUARI PE INTREGUL CICLU DE STUDII

Tipul evaluirii
Examen Colocvin Verificare pe
parcurs
Semestrul [ 4 " )
Semestrul II 4 ; 5
Semestrul III 3 7 z
Semestrul IV 3 5 .
Semestrul V 3 9 5
Semestrul VI 5 0 1
fINTREGUL CICLU DE STUDII 22 5 =

X. EXAMENUL DE FINALIZARE A STUDIILOR - perioada iunie-iulie

Numirul de credite alocate pentru promovarea examenului de finalizare a studiilor (in afara celor 180 de credite

obligatorii): 10.

XI. MODUL DE ALEGERE A DISCIPLINELOR OPTIONALE

- se alege céte o disciplini;




XII. OBIECTIVE DE DEZVOLTARE DURABILA

Prof. univ. dr. Liviu George

Simbol Cod Denumire
SDG4 Educatie de calitate
SDG5 Egalitatea de gen
RECTOR, VY DECAN,

Prof. univ. dr. Cristina Teo

4

OMAN




ANEXA - REZULTATE ALE INVATARII

Domeniul: Marketing

Ny crt Cunostinte Aptitudini Responsabilitate §i autonomie
7 (RI-C) (RI-A) (RI-RA)
Studentul/Absolventul
manifestd o atitudine deschisa,
Studentul/Absolventul utilizeazibazati pe curiozitate
Studentul/Absolventul descrie |cunostintele de specialitate intelectuald, In procesele de
logic si articulat conceptele, pentru proiectarea si elaborare si implementare a
metodele si instrumentarul de  [implementarea diferitelor tipuri activitdtilor de cercetare de
lucru necesare identificarii de cercetari de marketing si marketing.
factorilor care influenteaza aplica adecvat metodele si Studentul/Absolventul mentine
functionarea organizatiei, tehnicile de cercetare cantitativd preocuparea constanti pentru
analizei mediului de marketing, i calitativa in functie de rigoarea stiintifica in diferitele
studierii pietei, Intelegerii contextul de marketing. etape de realizare a proiectelor
comportamentului Studentul/Absolventul de cercetare in contexte de
1. consumatorilor si analizei analizeaza datele de marketing marketing.
datelor semnificative pentru si utilizeazd adecvat analizele in Studentul/Absolventul
activitatea de marketing. procesele decizionale de manifestd spirit de echipa si
Studentul/Absolventul marketing. dorinta de a lucra intr-un mediu
demonstreaza cunostinte gi Studentul/Absolventul de incredere in relatia cu
intelegere criticd privind elaboreaza rapoarte de cercetare persoanele implicate in
conceptele specifice complexe, care evidentiaza proiectele de cercetare.
metodologiei stiintifice de relevanta rezultatelor din Studentul/Absolventul
cercetare pentru dezvoltarea de perspectiva scopului cercetarii §i demonstreaza responsabilitate si
proiecte de marketing. comunica rezultatele citre toate ieticd profesionali in realizarea
categoriile de stakeholderi. bugetelor de cercetare si a
rapoartelor de cercetare de
marketing.
Studentul/Absolventul
manifesta curiozitate
intelectuald, proactivitate,
Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul EIRRUIIEY GAUe e
< n . n procesul de elaborare de
demonstreazi intelegerea demonstreaza intelegerea :
: : proiecte complexe de
conceptelor fundamentale conceptelor fundamentale . . <
o p .. - comunicare integratd de
privind comunicarea de privind comunicarea de y
marketing, branding, publicitate, marketing, branding, publicitate ke,
NG < e L ... iStudentul/Absolventul
promovarea vanzirilor, relatiile promovarea vanzirilor, relatiile S cu
. . : . . . : . idovedeste spirit de echip4, fiind
publice, marketingul direct, si  publice, marketingul direct, si o : N i
2. S ; : ; capabil s3 stabileasca relatii
marketingul evenimentelor. marketingul evenimentelor. b nonferne:resnechsifneredes i
Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul pe respect §11n P
S . co : parcursul elabordrii si
asimileazi cunostintele necesare asimileazi cunostintele necesare . o 4 ;
S i R i implementarii proiectelor de
proiectirii, implementarii si proiectarii, implementarii si : B
. i . comunicare complexa.
evaludrii rezultatelor evaludrii rezultatelor
ot ) . . Studentul/Absolventul
campaniilor de comunicare campaniilor de comunicare 9 . .
3 g : N ” ; demonstreaza responsabilitate gi
integratd de marketing. integratd de marketing. o "
comportament etic in relatia cu
partenerii implicati in diferite
etape ale procesului de
comunicare.
Stu
T Studentul/Absolventul dentul/Absolventul
asimileaza cunostinte avansate & ’ manifesti o atitudine proactivi
s 4 B demonstreazi capacitatea de i S
cu privire la particularitatile T s si responsabild in procesul de
X . . : operationalizare a strategiilor de LE
3. pietelor internationale, mediul ey e culegere, analizi gi interpretare
.l . . produs, pret, distributie §i i :
de marketing international si . 4 a datelor provenite din mediul
; : Y comunicare in cadrul o ;
mixul de marketing specific o i ; de marketing international,
Py ; 5 organizatiilor de afaceri care
organizatiilor care activeaza pe relevante pentru a elabora o




piete internationale.

pertinent particularititile
strategiilor de marketing
specifice organizatiilor care
activeaza in domeniul
serviciilor.

Studentul/Absolventul identificd

activeazi in sectorul serviciilor
sau in context international.

strategie adecvatd pentru o
organizatie care activeaza in
context international.
Studentul/Absolventul
demonstreazi capacitatea de a
fundamenta decizii pertinente
referitoare la strategia de
produs, de pret, de distributie si
de comunicare in cadrul
organizatiilor de afaceri care
activeaza in domeniul
serviciilor.

Studentul/Absolventul
demonstreaza intelegerea
conceptelor privind utilizarea
proceselor de vinzare, de
management al relatiilor cu
clientii i de aprovizionare,
managementul lanfurilor de
aprovizionare §i relatiilor cu
furnizorii si distribuitorii.
Studentul/Absolventul
asimileazd cunostinte avansate
cu privire la nevoile clientilor,
strategiile de fidelizare,

retelelor de distributie.

previziunea cererii i proiectarea

Studentul/Absolventul foloseste
adecvat tehnici de negociere si
de gestionare a proceselor de
vanzari, pentru a gestiona
eficient interactiunile cu clientii.
Studentul/Absolventul aplicd
adecvat metodele de previziune
a cererii si gestiunea stocurilor,
de planificare a necesarului de
resurse materiale gi a vinzarilor,
ca si abilitati avansate de
negociere i finalizare a
proceselor de vanzare.

Studentul/Absolventul
demonstreazi capacitatea de a
fundamenta decizii riguroase
stiintific cu privire la tehnicile
de véanzare §i planul de vanzari
pentru un produs sau serviciu
specific, cu accent pe abordarea
clientului si tehnicile de
inchidere.
Studentul/Absolventul
demonstreaza responsabilitate si
etica profesionald in procesul de
proiectare a retelelor logistice si
de management al canalelor de
distributie.

Studentul/Absolventul descrie
logic si articulat conceptele si
teoriile asociate activititilor de
marketing in mediul online,
inclusiv celor utilizate pentru
marketingul prin canale de
comunicare sociale (social
media). Studentul/Absolventul
demonstreaza intelegerea
conceptelor referitoare la
utilizarea instrumentelor §i
aplicatiilor informatice utilizate
in marketing, inclusiv a celor
bazate pe tehnologii din
domeniul inteligentei artificiale.

cunostintele avansate legate de
sistemelor informatice de
marketing si poate contribui la
digitalizarea activititilor de
marketing ale organizatiei.
Studentul/Absolventul foloseste
adecvat produse software pentru
activitatea de marketing online,
inclusiv pe cele bazate pe
tehnologii din domeniul
inteligentei artificiale.

Studentul/Absolventul utilizeaza

Studentul/Absolventul
manifesti o atitudine deschisa,
bazatd pe rigoare stiintificd cu
privire la procesul de dezvoltare
‘a iInstrumentelor de comunicare
in mediul online (pagini web)
bazate pe principii de marketing
si realizarea de strategii de
marketing online.
Studentul/Absolventul
demonstreaza capacitatea de a
fundamenta analize si studii
specifice in domeniul
instrumentelor software de
marketing, inclusiv a celor
bazate pe tehnologii din
domeniul inteligentei artificiale.

Studentul/Absolventul descrie
intr-o manierd coerenti
principalele teorii etice si
explica notiunile generale ale
domeniului, referitoare la
principiile fundamentale ale
eticii academice, normele de
integritate, tipurile de
comportamente academice
inadecvate (plagiat, fals

si institutional privind etica in
mediul universitar.

intelectual etc.) si la cadrul legal

si analizeaza critic dileme etice
ispecifice mediului academic,
este capabil i aplice in mod
corect regulile de citare si
redactare stiintifica, sa
promoveze practici academice
oneste §i transparente in
activititile de studiu si cercetare
gi este capabil si expliciteze ce
inseamnd a avea un
comportament moral din
perspectiva diferitelor teorii
etice.

Studentul/Absolventul identifica

Studentul/Absolventul: 1. Are
un comportament etic si
responsabil in procesul de
invatare si cercetare si respecta
normele deontologiei
profesionale. 2. Gandeste
nuantat §i apreciaza diversitatea
perspectivelor si punctelor de
vedere asupra moralitatii,
exerseaza i cultiva permanent
modestia intelectuala si are
inclinatia de a-gi revizui opiniile
si convingerile in lumina
dovezilor. 3. Actioneazi intr-o
manierd autonoma §i integra in




situatii care presupun luarea
unor decizii cu implicatii etice.

Studentul/Absolventul cunoaste
constructiile gramaticale,
vocabularul specific domeniului
profesional, expresiile uzuale §i
terminologia de specialitate,

Studentul/Absolventul aplicd
normele lingvistice in limba

limba striind in exprimarea
orala gi scrisa, intelege si
analizeaza texte de specialitate,

strdina studiata, utilizeaza corect

Studentul/Absolventul utilizeaza
autonom expresiile si cuvintele
adecvate in producerea textelor
orale si scrise in limba straind in
contexte internationale si
interculturale, exprima in mod
coerent opinii §i analize In

% necesare pentru comunicarea  redacteazd documente context academic si profesional,
eficientd in limba strdind, att in iprofesionale, sustine un punct evalueazi in mod constient
contexte generale, cét si In de vedere argumentat si propriile cunostinte,
contexte academice §i interactioneaza eficient in demonstreaza initiativa si
profesionale. contexte profesionale si autonomie in perfectionarea

educationale internationale. continud a competentelor
lingvistice.
Studentul/Absolventul explicd Studentul/Absolventul explicd Studentul/Absolventul explica
notiunile generale ale notiunile generale ale notiunile generale ale
domeniului, referitoare la domeniului, referitoare la domeniului, referitoare la
conceptele de motricitate si conceptele de motricitate si conceptele de motricitate §i
8 activitate motrici, efectele activitate motricé, efectele activitate motrica, efectele

acestora asupra dezvoltarii gi
educdrii, astfel incit sa poata fi
utilizate in contexte formative,
educative, competitionale si

acestora asupra dezvoltarii si
educdrii, astfel incét sd poata fi
utilizate in contexte formative,
educative, competitionale si

acestora asupra dezvoltarii §i
educdrii, astfel incit si poati fi
utilizate in contexte formative,
educative, competitionale si

organizatorice. organizatorice. organizatorice.
Domeniul: Stiinte economice
N ext Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie
i (RI-C) (RI-A) (RI-RA)
Studentul/Absolventul identificd
elementele din rapoartele
financiare ale unei entitati
raportoare.
Studentul/Absolventul identifica Studentul/Absolventul
rapoartele financiare ale unei Gy i ey L
kit THpoTLoaTe, calculeaza 1ndlca.tor11 din _
O T rappzercIc financiare ale unei SmdenmUAl{solvenml
Slemeniele dinapondsle entitati raportoare. Fiemo'nstrea:za capacitatea de a
Beoainehane e nel entiii SmdentuI/A:bs'oh_rentuln ‘ ldentlﬁca si colecta datele
Iom—", 1nterp1r1etleafz-a mdl_catoril din . nﬁt;ancrfire re.ltiva?‘tle pfe:ntru .
. ... . rapoartele financiare ale unei  intocmirea situatiilor financiare.
1-43. Er?nizrgilil{:;s;lf:r;;ué;f;gt:lf;ca entitéti raportoare. Studer_xtul/Absolver_xtul_ verificid
bazi ale unei entitdti raportoare. Sjrudentgl/f}bspl.ventu_l. corectljcudmea aiializel
Studentul/Absolventul dezvolta §11ferent1§1_z 2 utxhz‘atoru de T pontabile. .
iactics nirtvind aplicarsa mforl.napl f.man(:lar-.contablle 51 Studentul:’ApsolvenmI lum_'eaza
brincipiului partidei duble nevoile lor informationale. autonom in interpretarea si
nentru fnregistrarea tranzactiilor Studenjcu}/Al.)s.olven.tul éanahzg datelor financiar —
si evenimentelor unei entitafi A ut_1l1zator110r eoniaBile.
raportoate. ’ mform_a‘;u din rapoartele
Studentul/Absolventul dezvolta BHENERS, |
practici privind Intocmirea
(pregétirea) situatiilor
(rapoartelor) financiare ale unei
entititi raportoare.
Studentul/Absolventul identificd Studentul/Absolventul utilizeaza Studentul/Absolventul asigurd
functionalititile avansate ale  aplicatiile de birou in domeniul iacuratetea i claritatea
2-43.  aplicatiilor de birou si modul in leconomic. informatiilor din documentele

care acestea sunt utilizate in
domeniul economic (calcul

Studentul/Absolventul
recunoaste $i evalueaza riscurile

gestionate cu aplicatii de birou.
Studentul/Absolventul opereazi




tabelar complex prin functii,
validarea, interogarea,
sintetizarea datelor si
reprezentarea grafica a
acestora).
Studentul/Absolventul identificd
principiile fundamentale ale
securitdtii informatiilor, inclusiv
confidentialitatea, integritatea si
disponibilitatea datelor din
domeniul economic.
Studentul/Absolventul identifica
si analizeazd conceptele si
tehnologiile de automatizare a
proceselor de afaceri si gestiune
a bazelor de date specifice
domeniului economic.
Studentul/Absolventul descrie
conceptele de baza din
domeniul tehnologiilor
emergente specifice societatii
informationale bazata pe
cunoastere (IoT, Al,
Cloud/Fog/Edge Computing,
Blockchain etc.).

de securitate asociate cu
gestionarea informatiilor in
domeniul economic.
Studentul/Absolventul utilizeaza
instrumente de automatizare,
pentru a automatiza sarcinile
repetitive in activitatile
economice.
Studentul/Absolventul identificd
procesele de afaceri care pot fi
automatizate.
Studentul/Absolventul utilizeaza
instrumentele open source
pentru exploatarea principalelor
facilitati oferite de tehnologiile
emergente.

cu respectarea masurilor
preventive pentru protejareca
datelor. Studentul/Absolventul
verificd si monitorizeaza
corectitudinea proceselor
automatizate, asigurand
acuratetea datelor si
conformitatea cu reglementarile
in vigoare.
Studentul/Absolventul
demonstreaza capacitatea de a
exploata oportunitatile de naturd
tehnologica si economica
generate de mediul
informational n contextul smart
development.

Studentul/Absolventul
recunoaste continutul si
relevanta conceptelor de
marketing i a modului de
utilizare integrata a acestora,
incluzind mediul de marketing,
cercetarea pietei, functiile
marketingului, strategiile de
produs, de pret, de promovare si
de distributie, in context
organizational.

Studentul/Absolventul utilizeaza
abordarea integrati a cadrului
conceptual §i metodologic,
pentru a rezolva probleme
teoretice §i practice noi.
Studentul/Absolventul
elaboreazi decizii de marketing
fundamentate stiintific.

Studentul/Absolventul
realizeazi analize complexe
asupra mediului intern si extern
al organizatiei, identifica si
formuleaza strategii de
marketing §i demonstreaza
capacitatea de asumare §i
exercitare a functiei/functiilor
de executie in domeniul
marketing.

3-43. Studentul/Absolventul identificd:Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul
si diferentiaza elementele elaboreaza proiecte profesionale o -
detaliate gi specifice legate de i/ sau de cercetare, utilizind P———
conceptele si instrumentele inovativ un spectru variat de ?“un da};nentarea Hintificd si
asociate domeniului marketing instrumente de marketing. De adontarea deciz;i;ilorlin r(fbleme
si demonstreaza capacitatea de asemenea, formuleaza judeciti i 1}:} sl P
utilizare a acestora. critice si de a fundamenta Studentul/ A%.s;olven tal
Studentul/Absolventul explica, idecizii constructive in realizeazs studii/ lucriri privind
interpreteazi si implementeazid 'marketing. fivitatile d Ketine al
in mod integrat, conceptele si activitatile de marketing ale
metodele specifice domeniului PrEIeL,
marketing.
Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul
recunoaste relevanta principiilor janalizeazi si interpreteaza manifesta o atitudine proactiva
fundamentale ale fenomenele economice. si responsabila in
microeconomiei §i Studentul/Absolventul fundamentarea stiintifica si
macroeconomiei, modele analizeazi cauzele problemelor adoptarea deciziilor economice.
4.43. economice, notiuni de economiejeconomice gi implementarea Studentul/Absolventul

aplicatd. Studentul/Absolventul
recunoaste relevanta teoriilor
fundamentale ale
microeconomiei, intelegerea
mecanismelor de derulare a
iactivitdtii economice, a modului

solutiilor adecvate.
Studentul/Absolventul aplica si
interpreteaza datele economice:
utilizarea instrumentelor
statistice i econometrice pentru
a interpreta datele.

actioneazi coerent in vederea
elaborarii lucrarilor de analiza
economica, §i a interpretarilor
privind functionarea
organizatiei.
Studentul/Absolventul




de luare a deciziilor, a
comportamentelor individuale
ale agentilor economici,
intelegerea mecanismului pietei,
a formarii echilibrelor in diferite
situatii de concurenta.
Studentul/Absolventul identifica
constructe teoretice care permit
intelegerea sinteticd, analitica si
criticd a interactiunilor §i
corelatiilor care se formeazi
intre agentii economici la nivel
agregat precum si a indicatorilor
care evalueazd efectele acestor
interactiuni.
Studentul/Absolventul
recunoaste relevanta teoriilor,
conceptelor si instrumentarului
necesar analizei formelor de
manifestare a dezechilibrelor
macroeconomice, precum si a
metodelor eficiente de
prevenire.

Studentul/Absolventul
fundamenteaza stiintific
deciziile economice la nivel
micro/macroeconomic.

teoriile si indicatorii
macroeconomici in scopul
analizei evolutiei globale a unei
economii §i elaborérii unor
scenarii privind evolutia viitoare
a acesteia.
Studentul/Absolventul aplica
teoriile macroeconomice pentru
analiza cauzelor si efectelor
dezechilibrelor macroeconomice
specifice (precum inflatia,
somajul, deficitele) si evalueaza
politicile economice care
contribuie la aparitia sau
solutionarea acestor fenomene.

realizeaza cu responsabilitate
studii/lucréri privind
functionarea sistemului
economic.

Studentul/Absolventul utilizeaza Studentul/Absolventul

fundamenteaza, elaboreaza si
implementeaza cu
responsabilitate strategii si
politici economice pentru
organizatii sau la nivel
macroeconomic.
Studentul/Absolventul
actioneazi coerent in vederea
elaboririi proiectelor care
presupun masurarea evolutiei
fenomenelor economice la nivel
agregat pe baza fundamentelor
stiintifice.
Studentul/Absolventul
manifestd o atitudine proactiva
si responsabild in ceea ce
priveste fundamentarea
stiintifica si elaborarea
instrumentelor de evaluare a
potentialelor efecte ale unor
politici economice la nivel
global pe termen mediu si lung.

5-43.

Studentul/Absolventul identifica
rolul statisticii in analiza
fenomenelor economice §i
sociale, aplica tehnici cantitative
pentru decizii optime in
sistemele economice si sociale,
aplicd metode statistice n
analiza fenomenelor economice
si sociale/.
Studentul/Absolventul dezvolta
practici privind aplicarea
tehnicilor si instrumentelor
economice pentru realizarea
analizelor si predictiilor
economico-financiare, §i privind
aplicarea metodelor cantitative
pentru analiza datelor prin
testarea i interpretarea
modelelor econometrice.

Studentul/Absolventul
recunoaste si aplicd principalele
metode statistice pentru analiza
fenomenelor economice si
sociale, aplicd metode statistice
in masurarea si analiza
proceselor economico—sociale la
nivel macroeconomic,
analizeaza conceptele, modelele
si metodele de previziune a
fenomenelor socio-economice,
recunoaste conceptele,
principiile, metodele si tehnicile
de organizare a unei observari
statistice partiale, indicd modul
de asigurare al instrumentelor
necesare analizei cantitative g1
calitative a fenomenelor
economice/.

eficient pachetele software
pentru analiza datelor prin
metode statistice gi
econometrice, aplicind
concepte, teorii, principii si
instrumente de investigare a
fenomenelor si proceselor
economice §i sociale.

Studentul/Absolventul utilizeaza

Studentul/Absolventul
demonstreazi responsabilitate in
asigurarea acuratetei si
integritatii datelor statistice,
aplicand tehnici de validare §i
verificare, lucreaza autonom in
interpretarea si analiza datelor
statistice, contribuind la luarea
deciziilor informate in cadrul
organizatiei, organizeaza,
documenteaza gi arhiveazi
datele colectate, asigurind
accesibilitatea si corectitudinea
acestora pentru utilizari
ulterioare, demonstreaza
autonomie in analizarea rolului
statisticii in studierea
fenomenelor economice si
utilizarea acesteia in deciziile
micro §i macroeconomice,
aplica metode statistice la nivel
macroeconomic, fiind capabil sd
aprofundeze si si aplice
autonom concepte si analize
relevante in economie,
formuleazi corect probleme
statistice gi explicd indicatorii
cheie de resurse si rezultate la
nivel macroeconomic,
manifestdnd responsabilitate In
analizi, si asuma
responsabilitatea de a proiecta si
a desfagura cercetiri complexe,




asigurandu-se ca rezultatele sunt
relevante si corecte.

Studentul/Absolventul opereaza
cu constructe teoretice privind
conceptele financiare
fundamentale.
Studentul/Absolventul
demonstreaza cunogtinte despre
sectorul financiar bancar.
Studentul/Absolventul

Studentul/Absolventul
recunoagte datele financiare
relevante.

instrumente de analizi
financiara specifice domeniul
financiar-bancar.

Studentul/Absolventul identifica
si colecteaza datele financiare
relevante pentru realizarea de
studii, analize, rapoarte etc.
Studentul/Absolventul

Studentul/Absolventul utilizeazdactioneaza coerent in ceea ce

priveste elaborarea studiilor,
analizelor, rapoartelor
folosindu-se de instrumentele de

6-43. s : .. .iStudentul/Absolventul analiza financiara.
demonstreaza cunostinte privind ; ) ;
et : ; analizeazd fenomenele si Studentul/Absolventul
politicile financiare la nivel de s ; e e e i
P . activitatile financiare complexe manifesta o atitudine proactiva
public si la nivel de entitate . S . . i on
economica specifice domeniului financiar- i responsabili in luarea
Studentul/Absolventul detine bancar Stlvxdentul/{k_bso]yen 1 deciziilor i Aofenrea c%e
: S ; formuleaza strategii eficiente  iconsultantd in domeniul
cunostinte cu privire la : vitatilor fi ; G -
aspectele etice, sociale si specifice activitafilor financiar- financiar- bancar.
A . bancare. Studentul/Absolventul
globale ale deciziilor financiare. e .
manifestd un comportament etic
in luarea deciziilor.
Studentul/Absolventul
manifestd o atitudine proactiva
si responsabila in exercitarea
functiilor managementului si de
g s ilitatilor
Studentul/Absolventul identificd:Studentul/Absolventul e respon_sab 1tagilo
3 ; 5 i : e . specifice postului de manager
si analizeazi teoriile, conceptele analizeaza si interpreteaza e s o
.. PO pe diferite niveluri ierarhice in
si instrumentarul necesar fenomenele, situatiile si e B
roceselor manageriale in rocesele organizationale din S
P - g T © organizai Studentul/Absolventul
corelatie cu mediul organizatiei. jperspectiva functiilor . w 5
" ; actioneaza coerent in procesul
Studentul/Absolventul opereaza manageriale. ’ e
o . . ide adoptare a deciziilor
cu constructe teoretice §i Studentul/Absolventul aplica ;
. . L : .., manageriale fundamentate
7-43 recunoaste relevanta sistemului sistemele, metodele i tehnicile stiingific
: t si t Co .
de management $1 - management pentru Studentul/Absolventul utilizeaza
subsistemelor sale. solutionarea problemelor coerent si autonom conceptele
Studentul/Absolventul complexe de naturad economico- |, i . concep?
3 L G S g Tan o g in vederea elaborarii lucrarilor
identifica, diferentiazi si manageriald din practica L Ea Gr ik
o N e . e de analiza si diagnoza, privind
utilizeazi pertinent conceptele sijorganizatiilor. ' i
p functionarea organizatiei.
metodele necesare in procesul [Studentul/Absolventul
s . o ee Studentul/Absolventul
decizional din cadrul fundamenteaza stiintific : . 5
T Tk y actioneazi coerent in ceea ce
organizatiilor. deciziile manageriale. :

: priveste elaborarea
studiilor/lucrarilor privind
functionarea sistemului
managerial si a subsistemelor
sale.

Studentul/Absolventul opereazi Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul utilizeaza
cu concepte, indicatori, modele, modeleaza un proces economic autonom metodele de analiza
instrumente si metode si a factorilor determinanti ai ~ cantitativa si tehnici avansate de
matematice in vederea analizei acestuia utilizAnd functii de mai [calcul pentru evaluarea
$i optimizérii proceselor multe variabile. rezultatului si a impactului
manageriale in corelatie cu Studentul/Absolventul utilizeazi factorilor determinanti in

3.43 mediul organizatiei. algoritmi matematici pentru problemele complexe de naturd

Studentul/Absolventul utilizeaza
elemente de matematici
financiare, optimizarea
functiilor de mai multe
variabile, prognoza evolutiei in
timp a indicatorilor economici,

modelarea probabilistd a

determinarea solutiei optime a
unei probleme de maximizare
sau minimizare a unei functii
care modeleaza un indicator de
rezultat. Studentul/Absolventul
modeleaza probabilist scenariile
de evolutie a unui fenomen

economico-manageriald din
practica organizatiilor,
Studentul/Absolventul aplica cu
responsabilitate metodele
matematice de prognoza si a
algoritmilor de optimizare a
deciziilor privind functionarea




fenomenelor economice care se
desfigoar in conditii de risc si
incertitudine, evaluarea
indicatorilor statistici care
caracterizeaza un fenomen
economic, estimarea
parametrilor unui model.
Studentul/Absolventul
identifica, diferentiaza si
analizeazi coerent in privinta
definirii conceptelor, modelelor
si metodelor cantitative necesare
in procesul decizional din cadrul
organizatiilor.

economic, evalueazi rezultatul
asociat fiecirui scenariu i
estimeazd a rezultatul asteptat
pe baza scenariilor identificate,
utilizdnd caracteristici numerice
ale variabilelor aleatoare
(valoare medie, dispersie,
coeficient de corelatie).
Studentul/Absolventul
analizeaza date, estimeaza
parametrii unui model statistic
si fundamenteaza decizia
manageriald pe baza acestora.
Studentul/Absolventul
cuantifici valoarea in timp a
unui flux de capital, utilizdnd
modele de matematici

organizatiei.
Studentul/Absolventul
fundamenteaza stiintific
deciziile manageriale, pe baza
utilizarii instrumentelor de
modelare probabilista, analizi
statistica, estimare a rezultatelor
agteptate si optimizare a
indicatorilor de rezultat.

Studentul/Absolventul identifica
si recunoaste relevanta teoriilor,
conceptelor si instrumentelor
analitice necesare Intelegerii si
explicarii relatiilor economice

analizeaza si interpreteaza
relatiile economice
internationale, prin prisma
componentelor, actorilor
implicati si proceselor specifice
precum si de a aplica teoriile din
domeniul relatiilor economice
internationale in analiza
diferitelor sisteme economice, a
fluxurilor si politicilor
comerciale si financiare

financiare.
Studentul/Absolventul
contribuie la elaborarea si
Studentul/Absolventul implementarea de proiecte,

studii si analize internationale
complexe privind economia
internationald, mediul
international de afaceri §i
activitatea internationala
sustenabild a unei companii.
Studentul/Absolventul isi asuma
responsabilitéti si roluri
specifice in proiecte
internationale, privind
identificarea gi analiza criticd de
optiuni strategice si luarea

9-43. linternationale. internationale, inclusiv a ecisiilor etice legateide
Studentul/Absolventul cooperdrii internationale. nternationalizare 5l apeiate pe
identificd, analizeaza contextul Studentul/Absolventul ietele ’exteme *1 contextul
desfasurarii afacerilor din identifica, analizeaza critic si ]c)ﬁ talizirii ’
perspectiva relatiilor economice (interpreteazd implicarea g ugl Jetil) A-bsolven _-re
internationale. actorilor locali, regionali si sapacitien de a it shipe

globali in relatiile economice . usi i !
internationale si fundamenteaza e u§ll)v o ‘1c111 d :: ek
si propune solutii eficiente si A ul.actlv a dezbater 51
inovatosre pentru optinizarea decizii, §i de a oferi solutii
afacerilor internationale in fundama:nta'tf: pcntr}l probletie
contextul globalizarii si A internafionale,
digitalizini, 1nc1u31.v pentru crearea de
planuri de afaceri, intr-un
context global volatil, complex
si incert.
Studentul/Absolventul utilizeazd Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul intelege
constructe teoretice privind: analizeazi si evalueazi impactuliimpactul propriilor actiuni
conceptul de dezvoltare durabililactivititilor economice, sociale asupra mediului, a concepe §i
si dimensiunile acestuia; si ecologice asupra durabilitatii; igestiona proiecte de durabilitate;
obiectivele de dezvoltare identifica tehnologiile dezvolta solutii noi pentru a
10-43. durabila ale Agendei 2030; prietenoase cu mediul i aborda provocirile durabilitatii

modalitdtile de aplicare a
obiectivelor de dezvoltare
durabila la nivel local, national
si global, precum si la relatiile
de interdependenta dintre

acestea; principalii indicatori

utilizare a indicatorilor de
dezvoltare durabila; utilizeaza
instrumente si platforme pentru
colectarea §i analizarea datelor
in vederea masurarii dezvoltérii
durabile. Studentul/Absolventul

si a imbunatiti rapoartele de
durabilitate ale organizatiilor;
realizeaza analize ale politicilor
de dezvoltare durabila.
Studentul/Absolventul propune
solutii de asigurare a securitatii




utilizati pentru mésurarea
dezvoltarii durabile.
Studentul/Absolventul
demonstreazd cunostinte
referitoare la conceptul de
securitate alimentara si
nutritionala si la factorii care
influenteaza starea securititii
alimentare si nutritionale,
malnutritie, subalimentatie si
supraalimentatie; deosebeste si
compari securitatea alimentara
de/cu celelalte probleme
globale: suprapopulare, séricie,
poluare, schimbiri climatice,
crize economice etc.

aplicd metode de identificare a
starii securitatii alimentare §i
nutritionale; de identificare a
dimensiunii problemelor privind
malnutritia, supraalimentatia si
subalimentatia; de calcul a
valorii energetice a alimentelor,
metabolismului bazal si
necesarului energetic.

alimentare si nutritionale;
realizeazd programe/campanii
de informare si educare a
populatiei privind alimentatia
sdndtoasa §i nutritia.

notiuni juridice de bazi pentru
organizarea si derularea afacerii.
Studentul/Absolventul identificd
si recunoaste relevanta regulilor
si principiilor de drept aplicabile
in mediul de afaceri.
Studentul/Absolventul identifica

Studentul/Absolventul aplica
metode analizi gi interpretare a

Studentul/Absolventul utilizeazireglementarii si a mecanismelor

legale aplicabile in relatiile de
afaceri. Studentul/Absolventul
aplica reglementdri legale in
materie pentru solutionarea unor
problemele practice de naturd
juridica si economica cu care se
confruntd participantii la

Studentul/Absolventul
demonstreazd responsabilitate in
aplicarea reglementarilor legale
studiate la solutionarea unor
situatii practice cu care se
confrunta participantii In mediul
de afaceri.
Studentul/Absolventul
adapteazi coerent notiunile
juridice de baza necesare pentru
organizarea §i derularea afacerii
intr-un context practic.
Studentul/Absolventul
realizeaza interpretarea

11-43. si recunoaste relevanta raporturile juridice de drept al ciIaaleaci;; i‘;?i?ﬁg?}f;g:f;?
reglementdrilor legale aplicabile afacerilor. gn contextul principalelor ’
participantilor la raporturile Studentul/Absolventul detine T Eontralf):tuale
juridice de drept al afacerilor, abilitati avansate de intelegere si .. 3 ; ;

A . . 3 utilizate In mediul de afaceri.
precum $1 in materia analiz3 a clauzelor contractuale, Studentul/ Absolventul
contractelor, ca principale a regulilor aplicabile in materia | . . x
: & & e g it s actioneaza coerent in ceca ce
instrumente in relatiile de negocierii, incheierii §i 2 i

i d S ; . priveste utilizarea
afaceri. executdrii contractelor, inclusiv o ;
G reglementrilor legale studiate
a aspectelor litigioase relevate A Fi
" . y pentru evidentierea principalelor
in practica de afaceri. . i .
etape privind constituirea gi
functionarea societatilor, ca
principali participanti la
raporturile juridice de drept al
afacerilor.
Studentul/Absolventul define Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul utilizeazi
cunostinte avansate a registrelor analizeaza critic si interpreteaza leficient registrul lingvistic
; va:s'ianjnelor lingvis ticeg texte economice complexe. pentru a se adapta la diverse
g caifiE di comi icaie Gl & Studentul/Absolventul aplicd  [situatii comunicationale
SI: risd in limba striing ada tates registre si variante lingvistice  (prezentari, dezbateri, negocieri,
la contexte profesionale diI:.rersc specifice de comunicare orala si mediere, etc).

12-43. Sodsitul AI;’ il az; scrisd in limba strdind in scopul Studentul/Absolventul

" rtiflent teor?ile AT teli,e ; 4 construirii unui demers realizeaza studii/lucriri/proiecte
?nstrumen o n;:cesar pen trus argumentativ complex. complexe In limba straina.
analiza si fnfologeroa S otaliy o Studentul/Absolventul Studentul/Absolventul
o diilof cultur agle ; analizeazi si interpreteazd pe  implementeaza coerent strategii
tsrcnltirle 3 baza fundamentatelor teoretice de negociere §i mediere

' diferentele interculturale. interculturala.
13-43 Studentul/Absolventul opereaza Studentul/Absolventul lucreaza Studentul/Absolventul utilizeaza

cu constructe teoretice privind:

eficient in echipe diverse

coerent conceptele in vederea:




intelegerea dinamicii grupurilor,
relatiilor interpersonale si
culturii organizationale;
intelegerea modului in care
procesele cognitive §i
emotionale influenteaza
deciziile economice si
manageriale; intelegerea
impactului politicilor
guvernamentale asupra mediului
economic; abilitatile si
strategiile de comunicare
eficiente in cadrul
organizatiilor; analiza modului
in care localizarea si resursele
naturale influenteaza activitatile
economice; intelegerea evolutiei
sistemelor economice §i a
impactului evenimentelor
istorice asupra dezvoltarii
economice.

promoveaza un mediu de
colaborare; adopta decizii
informate i rationale, tindnd
cont de factorii cognitivi si
emotionali; contribuie la
dezvoltarea i implementarea
politicilor economice si de
afaceri; transmite informatii clar
si concis, atét verbal cat si in
scris; gestioneaza eficient
resursele naturale pentru a
asigura sustenabilitatea si
cresterea economicd; adapteazi
strategiile economice la
schimbirile si evolutiile din
mediul economic global.

adoptérii unor decizii informate
si rationale pentru a asigura cele
mai bune rezultate posibile in
situatii complexe si
imprevizibile; monitorizarii si
evaludrii impactului politicilor
implementate; asumarii
responsabilitatii pentru calitatea
si acuratetea informatiilor
comunicate, precum §i pentru
impactul deciziilor asupra
mediului; adaptarii strategiilor
economice la evolutia mediului
economic extern.

Studentul/Absolventul descrie
intr-o manierd coerenta
principalele teorii etice si
explicd notiunile generale ale
domeniului, referitoare la
principiile fundamentale ale

si analizeaza critic dileme etice
specifice mediului academic,
este capabil 3 aplice In mod
corect regulile de citare §i
redactare stiintifica, sa
promoveze practici academice

Studentul/Absolventul identificd

Studentul/Absolventul: 1. Are
un comportament etic si
responsabil in procesul de
invatare si cercetare §i respecta
normele deontologiei
profesionale. 2. Gandegste
nuantat i apreciaza diversitatea
perspectivelor §i punctelor de

14-43. eticii academice, normele de : 2 vedere asupra moralitatii,
. . o oneste §1 transparente in el B
integritate, tipurile de il L exerseazi si cultivd permanent
. activitatile de studiu si cercetare g o
comportamente academice . * o i modestia intelectuald si are
! ' si este capabil sd expliciteze ce | ..~ . T
inadecvate (plagiat, fals B g inclinatia de a-gi revizui opiniile
; : inseamnd a avea un : e .
intelectual etc.) si la cadrul legal : si convingerile In lumina
B i .~ =" icomportament moral din : : S i
si institutional privind etica in : i 5 dovezilor, 3. Actioneaza intr-o
. oo perspectiva diferitelor teorii e - .
mediul universitar. ~9% manierd autonoma si integra in
' situatii care presupun luarea
unor decizii cu implicatii etice.
Studentul/Absolventul utilizeaza
Studentul/Absolventul aplici  jautonom expresiile si cuvintele
Studentul/Absolventul cunoaste normele lingvistice in limba adecvate in producerea textelor
constructiile gramaticale, striind studiaté, utilizeaza corectiorale i scrise in limba strdina in
vocabularul specific domeniului limba striind in exprimarea contexte internationale §i
profesional, expresiile uzuale si |orala si scrisd, intelege si interculturale, exprima in mod
15-43 terminologia de specialitate, analizeaza texte de specialitate, coerent opinii §i analize in
" necesare pentru comunicareca  redacteazd documente context academic i profesional,
eficientd in limba striina, atit in profesionale, sustine un punct evalueazi in mod constient
contexte generale, cét si in de vedere argumentat si propriile cunostinte,
contexte academice §i interactioneazi eficient in demonstreaza initiativa si
profesionale. contexte profesionale si autonomie in perfectionarea
educationale internationale. continud a competentelor
lingvistice.
Studentul/Absolventul explicd Studentul/Absolventul explicd |Studentul/Absolventul explicid
notiunile generale ale notiunile generale ale notfiunile generale ale
domeniului, referitoare la domeniului, referitoare la domeniului, referitoare la
16-43 conceptele de motricitate gi conceptele de motricitate si conceptele de motricitate si

activitate motrica, efectele
acestora asupra dezvoltarii si
educarii, astfel incit sd poata fi

utilizate in contexte formative,

activitate motric3, efectele
acestora asupra dezvoltarii §i
educdrii, astfel incit sd poata fi
utilizate in contexte formative,

activitate motrica, efectele
acestora asupra dezvoltirii si
educirii, astfel inct s poata fi
utilizate in contexte formative,




educative, competitionale §i educative, competitionale si educative, competitionale §i
organizatorice. organizatorice. organizatorice.
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Anexa 1
APROBAT,
_RECTOR,
Prof. uni '“-dlzg:‘gl‘;jﬁugeorge MAHA

PLAN DE INVATAMANT

Anul de studiu I

Semestrul 1
Procent de ore
" Nr.ore/sépt. -
Nr. ; I Codul Tipul Brinionl desfagurate
oy Denumirea disciplinei ditncipiine |discipting .( 1zic 01i1 ine) EViCr onlinelsem.
CiSIL| LP CiSi{L|LP
Discipline obligatorii (Compulsory courses)
Bazele contabilitatii
" Fundamentals of Accounting acligl DF 12 2 0 0 Ei6 0.0 00
g [Microeconomie AEI101 | DF |2/2/0, 0 |E 6/0[0 0] 0
Microeconomics
3 [Dreptul afacerilor AFI201 | DF |2/1.0/ 0 |V 4 0/0/0 0
Business Law
4 Tehflo!og!lmform.aponale pentru afaceri AT1101 DFE 210 2 0 Eisioloiolo
Business information technologies
Matematici aplicate in economie
3 Applied Mathematics for Economics i OF 2124 i By 009
g [Educatie Fizica | sxi101 | pc {o|1l0; o jc|1lolojoo
Sports 1
Discipline opfionale: 1 din 3 (Optional courses: 1 out of 3)
L1m!3a englezgpentru afaceri 1 AL1100 ololoio
Business English 1
Limba franceza pentru afaceri 1
7 = AL1102 bDC {1{1:i0¢{ O (Vi4:0i0{0i{0
Business French 1
L1m_ba germand pentru afaceri 1 AL1103 0io0lo0 0
Business German 1
Total 1119 | 2 0 300 :0 0 0

" Nu sunt luate in calcul creditele disciplinei Educatie fizica si sport.




Semestrul 2

Nr.ore/sipt Procent de ore
Nr. : T Codul Tipul fi . an { deslasurate
rt. Denumirea disciplinei disciplingi Misciplinei] || (02 onite) | [Py G online/sem.
C|S|L| LP C|{S|{LILP
Discipline obligatorii (Compulsory courses)
1, {Sontbilitate Hoanciad AC2302 | DF (2/2i0, 0 [E|5/0/0/0 0
Financial Accounting
g {raxmEconemic AE1202 | DF |2i2 0, 0 (E|5|0l0]0/0
Macroeconomics
3 Instrumente softwgre pentru afaceri AT1202 DF 210 2 0 vislolololo
End-User Computing
g plamgemRok AM2301| DF [2/2:0, 0 E|{4, 0,000
Management
Bazele statisticii
3 Fundamentals of statistics ASLIC DF ol L 0 Efe 2101040
¢ (Pducatie Fizica 2 sx1102 | pc |oj1i0| o iclilojojo}o
Sports 2
Discipline optionale: 1 din 3 (Optional courses: 1 out of 3)
Limba engleza pentru afaceri 2
Business English 2 il B1010]0
. le'bafrancezﬁpentru afaceri 2 ALI212 DF 11100 0 vidaiolololo
Business French 2
Limpa germand pentru afaceri 2 AL1213 0ololo0lo
Business German 2
Total 11 10 2 0 30°: 0.0 00
Discipline facultative (Supplementary courses)
j uante parsonge AlI274 | DC {1]loi0of 0 [(viz 0oj0i0}o0
Personal finances
* Nu sunt luate in calcul creditele disciplinei Educatie fizica si sport.
Anul de studin I
Semestrul 3
N el Procent de ore
Nr. - e Codul Tipul : i desfésurate
crt. Deniea disaiplinsi disciplinei disciplinei e tatingy kL online/sem.
CiS{L| LP CiS | LLP
Discipline obligatorii (Compulsory courses)
j P AF2302 . DF |2{2 0, 0 E 6/0,0/0 0
Finance
g oA et AK2401 | DF |2 2.0, 0 (E|5,0/0/0 0
Marketing
3 Comportamentul.consumatorulm AK3502 DS 21910 0 visioiololo
Consumer behavior
4 PO AK4809 | DS |2 210, 0 (V|5 0/0[/0 0
Merchandising
§ eonanisior AS2402#| DF |2{2}0, 0 {E{5/0{0/0]0
Econometrics
g [Fducatie Bisigad sx1103| pc |{oj1j0] o |citioiojo]|o
Sports 3
Discipline optionale: 1 din 3 (Optional courses: 1 out of 3)
Limba engleza pentru afaceri 3
Business English 3 ALzl . REES B
7 Lim'bafrancezipentru afaceri 3 AL2322 DF 1110 0 vialolololo
Business French 3
Lim_ba germand pentru afaceri 3 AL2323 ololo o
Business German 3 _
Total 11{12: 0 0 3000 0 0

" Nu sunt luate in calcul creditele disciplinei Educatie fizica si sport.




Semestrul 4

Nr.ore/sipt Procent de ore
Nr. SRR Codul Tipul e desféisurate
rt. Denumirea disciplinei disciplinei idisciplinei (”‘19 olie) Cr\ online/sem.
CiS L LP C|{S|LI|LP
Discipline obligatorii (Compulsory courses)
| prumiisEmEal AF2404 | DF |2.2,0 0 s/10{0/0}0
Currency and credit
gy [ DI emRie AK2402 | DS |2 2 0| 0 6lolololo
Promotional techniques
3 Conllumcare si negocieri in afacen.. AM2402 DS 290 0 slolololo
Business communication and negotiation
4 Pracuca‘de specialitate AP2499 DS 0. 00 7 4lolololo
Internship
5 [Educatie antreprenoriald MKT2ea| DF (2/2:0 0 5(0{0{00
Entrepreneurial education
g |Educatie Fizica 4 SX1104 | DC {0 1.0 0 110j0jojo
Sports 4
Discipline optionale: 1 din 3 (Optional courses: 1 out of 3)
Limba engleza pentru afaceri 4
Business English 4 il 20 . AR
7 Lim-ba franceza pentru afaceri 4 AL2432 DF ti110 0 4lo0iololo
Business French 4
le})a germand pentru afaceri 4 AL2433 0io0l0lo
Business German 4
_ Total 9 110 0 7 3. 0.0 0 0
" Nu sunt luate in calcul creditele disciplinei Educatie fizica si sport.
Anul de studiu
Semestrul 5
Procent de ore
: Nr.ore/sapt.
Nr. ; g, s Codul Tipul : ; destfégurate
crt. eSSt dikciplinet isciplinel T e T Cr! onlinefsem.
cigiL| LP CiSiL|LP
Discipline obligatorii (Compulsory courses)
j, [HEicle vatam AK3505 | DS 1{o} o 5101000
Sales techniques
g, |Semeetan e nmckesing AK3513 | DS 200] o 6loiojolo
Marketing researches
3 Marketing direct AK3615 | DS 1 0 0 5.0 00 0
Direct marketing
Achizitii
4 AM4702 DS 2.0 0 6. 0:0{0 0
Procurement
Metodologia elabordrii lucrarii de licenta
5 iThe methodology of developing the bachelor's MK3.D0.3.20 DS 2.0 0 4 . 0:0{0 0
thesis
Discipline optionale: 1 din 2 (Optional courses: 1 out of 2)
Is*i‘::iz}fpamolﬁ AL3544 0000
B ey DC 200 0 4
imba ltafiana AL3545 0:0/00
Italian
' Total 110, 0 0 300 0.0 0




Semestrul 6

Procent de ore

Nr.ore/sapt.
Nr. : g Codul Tipul . : desfagurate
+online) -
o, Denumirea disciplinei disciplinei [disciplinei]  rcroning) BV Crl  onlinefsem.
CiSiL] LP CiS|LiLP
Discipline obligatorii (Compulsory courses)
1 Marketingulseraciilor AK3514| DS 122 0 0o [E|6|/0jojo0!lo0
Service Marketing -
g Fldaussine AK3601 | DS (2,2 0, 0 |E|6/0]0|0]0
e-Marketing
3 Logxstlca.de.aprpvmon.an‘z-desfacere AK3602 DS 2120 0 Elsiolololo
Supply-distribution logistics
4 [Proiecte de marketing AK3604 | DS |0/3i0, 0 [(v|4l0i0]/0 0
Marketing projects
5 Marketing international AK4707 | DS |2]1i0, 0 |E{5/0;0]/0 0
International marketing
Discipline optionale: 1 din 4 (Optional courses: 1 out of 4)
Eticd si integritate academica
Ethics and academic integrity AE2460 0101040
N‘Ianagfament financiar AF4828 ololol o
Financial Management
6 {Tehnici de comer( exterior DS 120 0 E |4
International Trade Techniques e 010700
Principii ale designului in comunicarea de
marketing MK3.1 0{0 00
Principles of design in marketing communication
Total 9:12: 0 0 300 0 0:0
Sustinerea lucrarii de finalizare a studiilor 0 0:0 0 10

Legenda:

DF - Discipline fundamentale; DS - Discipline de specialitate; DC - Discipline complementare; DD -

Discipline de domeniu

C - Curs; S - Seminar; L - Laborator; LP - Lucriri practice
Fv - Forma de verificare (E - Examen; C - Colocviu; V - Verificare)

Cr - Numir credite ECTS

DECAN,
Prof. univ. dr. Cristina Teodora ROMAN

(




