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FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatamant superior

Universitatea “Alexandru loan Cuza” din lasi

1.2 Facultatea

Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor

1.3 Departamentul

Management, Marketing si Administrarea Afacerilor

1.4 Domeniul de studii

Marketing

1.5 Ciclul de studii

Master

1.6 Programul de studii / Calificarea

Marketing si comunicare in afaceri

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

PUBLICITATE

2.2 Titularul activitatilor de curs

Conf. dr. Tugulea Carmen-Oana

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Conf. dr. Tugulea Carmen-Oana

2.4 An de studiu | I | 2.5 Semestru

1| 2.6 Tip de evaluare | E | 2.7 Regimul discipinei*| OB

* OB — Obligatoriu / OP — Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitafi didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 2

3.4 Total ore din planul de Tnvatamant 56 | dincare:3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 30
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 40
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 35
Tutoriat 6

Examinari 8

Alte activitafi ..........ccccceevviiiiiinnnnn,

3.7 Total ore studiu individual 119
3.8 Total ore pe semestru 175
3.9 Numar de credite 7

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

Marketing

4.2 De competente

Marketing

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

Implicarea studentilor in desfasurarea cursurilor

5.2 De desfasurare a seminarului/
laboratorului

Prezenta. Participare activa. Prezentari
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6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale

Cunoasterea tehnicilor de creatie publicitara (copywriting si machetare)

Cunoasterea metodelor de planificarea publicitara

Cunoasterea indicatorilor si tehnicilor de planificarea si evaluare publicitara

Abilitati de diagnoza publicitara
Abilitati de copywriting
Abilitati de machetare publicitara

Abilitati de media planning

Competente transversale

Capacitatea de intelegere a audientei {inta

Abilitati de comunicare cu piata

Capacitatea de planificare in marketing

Capacitatea de evaluarea a rezultatelor in marketing
Atitudine proactiva

Orientare catre rezultate

Viziune strategica

7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul
general

Formarea cunostintelor si deprinderilor necesare proiectarii,
campaniilor publicitare.

implementarii

Si

evaluarii

7.2 Obiectivele specifice

Tnsu$irea tehnicilor de creatie publicitara (copywriting si machetare)
Tnsu$irea metodelor de planificarea publicitara

Tnsu$irea indicatorilor si tehnicilor de planificarea si evaluare publicitara
Formarea abilitatilor de diagnoza publicitara

Formarea abilitatilor de copywriting

Formarea abilitatilor de machetare publicitara

Formarea abilitatilor de media planning

Dezvoltarea capacitatii de intelegere a audientei tinta

Dezvoltarea abilitatilor de comunicare cu piata

Dezvoltarea capacitatilor de planificare in marketing

Dezvoltarea capacitatilor de evaluarea a rezultatelor in marketing

8. Continut
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Observatii
81 Curs Metode de predare (ore si referinte bibliografice)
o i ) 2oreR1, S1
1. | Introducere in publicitate curs interactiv
N o curs interactiv 2oreR1, S1
2. | Copywriting publicitar
) . L curs interactiv 2ore R1, S1
3. Design si machetare publicitara
) . L curs interactiv 2oreR1, S1
4. | Design si machetare publicitara
L curs interactiv 2oreR1, S1
5. | Persuadare publicitara
L curs interactiv 2oreR1, S1
6. | Persuadare publicitara
curs interactiv 2oreR1, S1
7. | Prezentare - bonus
) . - L curs interactiv 2oreR1, S1
8. Diagnoza si planificare publicitara
) . » L curs interactiv 2oreR1, S1
9. Diagnoza si planificare publicitara
) ] curs interactiv 2oreR1, S1
10. | Media planning
) ) curs interactiv 2oreR1, S1
11. | Media planning
) ) curs interactiv 2oreR1, S1
12. | Media planning
- o curs interactiv 2oreR1, S1
13. | Evaluarea campaniilor publicitare
. o curs interactiv 2oreR1, S1
14. | Evaluarea campaniilor publicitare
Bibliografie

Referinte principale:

Referinte suplimentare:

R1. Corneliu Munteanu, Publicitate, Suport de curs

S1. Russel Line Kleppner, Manual de publicitate, editura Teora, Bucuresti, 2002

8.2 | Seminar /Laborator Metode de predare Observatii =
(ore si referinte bibliografice)

Comunicarea activitatilor notate la
seminar pe parcursul semestrului.

1. Invitare specialist in publicitate la Exemple, dezbateri 2oreR1, S1
seminar. Tema discutiei: Publicitatea in
radio

2 Desfasurarea activitatii Tehnici stilistice | Exemple, aplicatii, studii de 2 ore R1, S1

si figurative (activitate notata)

caz
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3. Metafora n pupI|C|t§te B gxe_mple. Exemple, dezbateri, aplicatii 2oreR1, S1
Segmentarea pietei — notiuni ’
Prezentarea temei Segmentarea pietei Exemble. Prezentare
4. produsului ales pentru proiect (activitate ple. ' 2oreR1, S1
. Dezbatere
notata)
5, Prege.ntarea tenjel Principiile designului | Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
(activitate notata) Dezbatere
6. Prgzentarea temg| Trucun dev Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
rationament | (activitate notata) Dezbatere
7 Prgzentarea teme|_ Trucurl de~ Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
rationament |l (activitate notata) Dezbatere
Prezentarea primei parti a proiectului - Exemple. Prezentare.
8. Brief-ul | (activitate notata) Dezbatere 2oreR1, Sl
9 Prege_ntare partfz proiect - Brief-ul Il Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
(activitate notata) Dezbatere
10. Prgzent§1rea parte proiect - Strategia Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
rationala | (activitate notata) Dezbatere
11, Pre.zentfjlrea parte; proiect - ?trategla Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
rationala |l (activitate notata) Dezbatere
Prezentarea parte proiect - Strategia Exemble. Prezentare
12. | emotionala | (activitate notata). p'e. ' 2oreR1, S1
; . : Dezbatere
Predare proiect final
13. Prezgntar(?a partg pr0|ect - SErategla Exemple. Prezentare. 2 ore R1, S1
emotionald Il (activitate notata). Dezbatere
14. | Feedback Feedback 2oreR1, S1
Bibliografie

Referinte principale:

Referinte suplimentare:

S1. Russel Line Kleppner, Manual de publicitate, editura Teora, Bucuresti, 2002

R1. Corneliu Munteanu, Publicitate, Suport de curs

9. Coroborarea continutului disciplinei cu agteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor

profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este actualizat periodic in urma discutiilor cu angajati din domeniul publicitatii. Oameni
de afaceri din domeniul publicitatii sunt invitati la seminarii pentru a discuta cu studentii despre realitatea
pietei.

Discutii cu absolventii specializarii angajati pe posturi cu specific publicitar pentru a determina masura in

care continutul disciplinei vine in intampinarea asteptarilor pietei.
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Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere in
nota finala (%)

10.4 Curs

insusirea cunostintelor
teoretice

1. Examen - 50%

2. Bonus anuntat — 10%

Verificare scrisa

50%

10.5 Seminar / Laborator

1. prezentari teme si
aplicatii in ora de
seminar — activitati de
echipa — 45 pct.

2. prezentari etape proiect
— activitate de echipa —
45 pct.

3. proiect — notare de
echipa — 10 pct.

4. lectura suplimentara de
specialitate — bonus
individual — 10 pct.

Teste, proiecte de echipa
si prezentari

50%

10.6 Nota = Examen (50%) + Punctaj Seminar (50%)

Conditii de promovare:

Pentru a avea situatia scolara incheiata, studentul trebuie sa obtind un punctaj de minimum 50% din
punctajul maxim alocat evaluarii de la curs si un punctaj de minimum 50% din punctajul maxim alocat

evaluarii de la seminar.

n cazul in care studentul nu indeplineste conditiile de promovare, nu i se calculeaza nota finala, chiar daca
a acumulat punctaje la unele evaluari pe parcursul semestrului.

Frauda (copiere/falsificare) se penalizeaza prin anularea integrala a punctajului aferent activitatii la care s-a
produs frauda (chiar daca studentul a realizat o parte a activitatii in mod corect)

Data completarii
15 septembrie 2021

Data avizarii Tn departament

22 septembrie 2021

Titular de curs

Conf. dr. Oana TUGULEA

Titular de seminar

Conf. dr. Oana TUGULEA

Director de departament

Conf. dr. Adrian NESTIAN




